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Resumo: Esta investigacdo busca apontar como o jornalismo de revista notabilizou a imagem da mulher
negra em suas paginas. A investigacao trata-se de uma analise de discurso, tendo como objeto de pesquisa
as revistas, de larga divulgacdo nacional, Claudia e Marie Claire, entre os meses de outubro de 2007 e
marco de 2008. A imprensa tem se firmado, nas sociedades contemporaneas, como um desses espacos de
grande relevancia em que o discurso veiculado é um caminho para se tentar compreender a realidade
social em questdo. Afinal, o discurso da imprensa emerge como um local de construgéo e reprodugédo das
desigualdades raciais e de género no Brasil.

Palavras-Chave: jornalismo de revista, mulher negra, discurso.

COLOR AND GENDER IN JOURNALISM:
REPRESENTATIONS OF BLACK WOMEN IN THE PAGES OF TWO WOMEN’S MAGAZINES

Abstract: This research examines how magazine journalism has shown the image of black women in its
pages. Using discourse analysis, the study investigates issues of two widely-distributed national
magazines, Marie Claire and Claudia, between October 2007 and March 2008. In contemporary societies,
the press has become a space of great relevance, where the discourse being used becomes a path for trying
to understand the social reality in question. In the end, the discourse of the press emerges as a site where
racial and gender inequalities in Brazil are constructed and reproduced.

Key Words: journalism of magazine, black woman, discourse.

COLOR Y GENERO EN PERIODISMO:
REPRESENTACIONES DE LA MUJER NEGRA EN LAS PAGINAS DE DOS REVISTAS FEMENINAS

Resumen: Esta investigacion trata de identificar cémo el periodismo de las revistas trata el imagen de las
mujeres reconocidamente negras en sus paginas. La investigacion trata de un analisis del discurso, con el
objeto de revistas de investigacion, que tienen amplia difusion nacional: Claudia y Marie Claire, entre
octubre de 2007 y marzo de 2008. La prensa se ha firmado, en las sociedades contemporaneas, como
espacios de gran importancia en el discurso transmitido para tratar de comprender la realidad social en
cuestion. Al fin y al cabo, el discurso de la prensa se presenta como una obra de construccién y
reproduccion de las desigualdades raciales y de género en Brasil.

Palabras clave: periodismo de revista, habla femenina negro.
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MUNDO DIVIDIDO: GENERO E RAGA COMO MARCAS DA IDENTIDADE FEMININA

Na sociedade moderna, 0os meios de comunica¢do de massa influenciam na organizagéo
social e na construcdo da realidade. A midia apresenta-se como elemento da comunicacdo de
massa que influencia o pensamento social ao definir pautas e contetdos do discurso publico. O
discurso é compreendido como uma forma de difusdo de significados que exerce papel nédo
somente para a elaboracgéo, a transmisséo e a reproducgéo de referéncias, ideias, valores, como
também de preconceitos. Para forjar representacfes acerca das mulheres negras, as revistas
jornalisticas voltadas para o pablico feminino utilizam-se de recursos de linguagem especificos.
Tais representacGes possuem a faculdade de alimentar as praticas culturais em vigor na
sociedade, apresentando a capacidade de reproduzi-las ou modificé-las.

Partindo dessa breve reflexdo, esta pesquisa almeja analisar as representacdes de
mulheres negras publicadas nas revistas Claudia e Marie Claire, de circulacdo nacional, voltadas
para o publico feminino, no periodo de outubro de 2007 a margo de 2008. Para tanto, este estudo
busca evidenciar os mecanismos de dissimulagdo do racismo e do sexismo presentes na revistas
femininas, para promover discussdes sobre sua producéo e interpretacdo, tendo em vista que 0s
componentes raca, cor e género sao elementos integrantes da costura entre as relagdes sociais.

Na condicdo de dispositivo de poder, a mesticagem comanda acOes, saberes e
sentimentos em determinada dire¢cdo, com o objetivo de integrar e tornar doceis as ragas que
estdo na raiz da nacionalidade brasileira. Nesse sentido, conforme Munanga (1999), a elite
brasileira exalta a mistura de racas e as possibilidades de ascensdo social do mestico, como 0s
meios que comprovam que o Brasil € um pais multicultural sem preconceitos e sem
discriminacdo — uma verdadeira democracia racial.

Neste trabalho, o conceito de raca é utilizado em sua dimenséo relacional, considerando
os diversos grupos raciais que formam a sociedade brasileira. Com o desenvolvimento das
Ciéncias Biologicas e da Genética, “raga humana” passou a ser considerado um conceito
cientificamente inoperante. Contudo, na pratica social, quando se discute a situacdo da pessoa
negra na nossa sociedade, raca ainda é o termo mais adotado, além de possuir dimensdo
historica, social, politica e cultural, afastando-se da crenca do determinismo bioldgico.

Embora se concorde com a inexisténcia bioldgica da racga, nessa perspectiva, 0 uso do
conceito € justificado como realidade social e politica, considerando a raga como uma construcao

sociologica e uma categoria social de dominacao e de exclusao, tendo em vista que persiste tanto
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no uso popular como em estudos produzidos na area das ciéncias sociais, bem como por algumas

entidades do Movimento Negro. Para Kabengele Munanga (2009):

O conceito de raga, tal como o empregamos hoje, nada tem de bioldgico. E um conceito
carregado de ideologia, pois, como todas as ideologias, ele esconde uma coisa ndo
proclamada: a relacdo de poder e de dominagdo. A raga, sempre apresentada como
categoria bioldgica, isto é, natural, é de fato uma categoria ethosemantica.

O contetdo da palavra raca é etnosemantico, politico-ideoldgico, e ndo bioldgico, pois o
campo semantico do conceito de raca é determinado pela estrutura da sociedade e pelas relacbes
de poder que a conduzem. Afinal, no imaginario coletivo de diversos grupos sociais
contemporaneos hé, ainda, ragas ficticias ou construidas a partir de diferencas fenotipicas como a
cor da pele e outros critérios morfolégicos. E a partir dessas ragas ficticias ou “ragas sociais” que
se reproduzem e se mantém os racismos.

Concomitantemente, o sujeito mulher negra € perpassado por outro conceito que
contribuird na construcdo desta pesquisa e que, assim como raca, descarta o discurso

biologizante das diferencas: o género. Segundo Joan Scott (2008):

Ademais, o género é igualmente utilizado para designar as relacfes sociais entre 0s sexos.
O seu uso rejeita explicitamente as explicagcdes bioldgicas, como aquelas que encontram
um denominador comum para varias formas de subordinacdo no fato de que as mulheres
tém filhos e que os homens tém uma forga muscular superior. O género se torna, alias,
uma maneira de indicar as “construcdes sociais”: a criag¢do inteiramente social das idéias
sobre os papéis préprios aos homens e as mulheres.

Isso significa que feminilidades e masculinidades sdo produzidas cotidianamente por
meio da repeticdo de condutas aplicadas as caracteristicas entendidas como tipicas para 0 homem
ou para a mulher no interior de contextos culturais, sociais e politicos determinados e
especificos. “A inscricdo dos géneros — feminino ou masculino — nos corpos ¢é feita, sempre no
contexto de uma cultura. As identidades de género (...) séo, portanto, compostas e definidas por
relacdes sociais, elas séo moldadas pelas redes de poder de uma sociedade” (Louro, 2007, p. 11).

As construcdes de género e sexo, logo, estdo imbricadas em outros sistemas de valoragdo
que desempenham papel fundamental na construcdo destas individualidades e lhes atribui
significados pertinentes ao ambiente nos gquais essas venham a se manifestar. Longe da suposta
naturalidade que desempenha, o feminino negro é desde cedo trabalhado, e domesticado,

simbolicamente para desempenhar os elementos de inteligibilidade social.

Definir alguém como homem ou mulher, como sujeito de género e sexualidade significa,
pois, necessariamente, nomea-lo segundo as marcas distintivas de uma cultura — com
todas as consequéncias que esse gesto acarreta: a atribuicdo de direitos ou deveres,
privilégios ou desvantagens. Nomeados e classificados no interior de uma cultura, os
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corpos se fazem historicos e situados. Os corpos sdo “datados”, ganham um valor que ¢é
sempre transitorio e circunstancial. A significacdo que se lhes atribui é arbitréria,
relacional e é, também, disputada (Louro, 2004, p. 89).

Esse movimento de caracteristicas lineares cria zonas identitarias cujas caracteristicas
exigidas desconsideram as barreiras fisicas e simbdlicas em um movimento que sugere 0S
comportamentos como sendo dados programados em cada tipo de sexualidade e género. Dessa

forma, o conceito de género:

Passa a exigir que se pense de modo plural, acentuando que 0s projetos e as
representacdes sobre mulheres e homens sdo diversos. Observa-se que as concepcdes de
género diferem ndo apenas entre as sociedades ou os momentos histéricos, mas no
interior de uma dada sociedade, ao se considerar os diversos grupos (étnicos, religiosos,
raciais, de classe) que a constituem (Louro, 1997, p. 23).

Entre tantas marcas, a maioria das sociedades vem estabelecendo a diviséo
masculino/feminino como uma divisdo primordial. Essas relacdes tornam-se mais complexas,
uma vez que os individuos sdo atravessados por marcac@es de classe e raga que reestruturam as
relacbes entre sexos e géneros. Contudo, supor que o modo como pensamos identidades de
género e sexuais, bem como de raca, seja generalizavel para qualquer cultura, tempo e lugar é

um equivoco.

E, entdo, no ambito da cultura e da histdria que se definem as identidades sociais (todas
elas e ndo apenas as identidades sexuais e de género, mas também as identidades de raca,
de nacionalidade, de classe). Essas mdltiplas e distintas identidades constituem os
sujeitos, na medida em que esses sdo interpelados a partir de diferentes situacdes,
instituicbes ou agrupamentos sociais. Reconhecer-se numa identidade supde, pois,
responder afirmativamente a uma interpelagdo e estabelecer um sentido de pertencimento
a um grupo social de referéncia. Nada ha de simples ou de estavel nisso tudo, pois essas
multiplas identidades podem cobrar, a0 mesmo tempo, lealdades distintas, divergentes ou
até contraditdrias. Somos sujeitos de muitas identidades (Louro, 2007, p. 12).

O mito da democracia racial forja a crenca de que a pessoa negra ndo enfrenta problemas
no interior da sociedade brasileira, tendo em vista que ndo existem distin¢cOes raciais e as
oportunidades s@o iguais para todos. Esta ideologia se difundiu socialmente e se tornou senso
comum, ritualmente celebrada nas relagcdes do cotidiano ou na abordagem dos mais diversos
temas pelas midias brasileiras. Esse mito acabou por esconder um dos mais graves problemas do
pais. Nos ultimos anos, os dados sobre a exclusdo social da populacdo negra ndo deixam
duvidas: mais de um século apds a Abolicdo, pessoas brasileiras negras estdo segregadas nas
periferias das grandes cidades, concentradas nos setores com 0s menores indices de renda, de

emprego e de escolaridade. E a midia tem papel importante na construcao dessas desigualdades.
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Como outros veiculos de comunicagdo, as revistas femininas trazem as representacoes
das relaces de género e raciais da sociedade em que estdo inseridas. Além disso, os titulos que
analisados pertencem aos dois maiores grupos de comunicacdo brasileiros, o Grupo Abril
(Claudia) e as Organizacdes Globo (Marie Claire).?

A perspectiva tedrica aqui adotada parte do pressuposto de que a esfera da producdo e
circulacdo de sentidos, o campo da producdo simbdlica, € um espaco extremamente importante
para o desenrolar das lutas contra-hegemdnicas. E nessa arena que os diferentes grupos sociais
tentam fazer circular seus discursos, elaborar seus significados e torna-los legitimos perante o
préprio grupo e a sociedade. Esta perspectiva de andlise permite assumir a existéncia,
especificamente no ambito das praticas discursivas, da mesma luta pela fixacao dos significados
sociais que se situa em toda a esfera da producdo cultural e simbélica, conferindo dinamismo as
formag0es discursivas.

Para dar conta dos objetivos ja evidenciados, isto €, analisar como a mulher negra é
retratada nos textos jornalisticos das revistas femininas, a analise de discurso de linha francesa
foi 0 meio privilegiado para a observacgao das revistas investigadas, tendo em vista que o fato de
se dissecar 0 texto em busca de um sentido pode chegar a uma articulacdo de sentidos que um
leitor comum possivelmente ndo percebesse em sua leitura cotidiana. Isto significa que o
jornalismo, ao se investir de um discurso que se propGe objetivo e imparcial, acaba por

apresentar um texto que é produto de um discurso prévio. Para Orlandi:

Ao explicitar o funcionamento desse fendmeno linguistico a que chamamos discurso, ao
mostrar como um texto funciona, o analista de discurso fornece subsidios metodoldgicos
para a pratica de producdo e leitura. Sem esquecer que o traco essencial desse
funcionamento é a relagdo do texto com o0s outros textos, com a situagdo, com 0s
interlocutores, ou seja, com suas condic¢des de producédo (Orlandi, 2007, p. 197).

Para tanto, foi isolado o espaco discursivo composto pelas matérias (reportagens e notas)
que abordam a mulher negra em seu contexto de atuacdo, veiculadas em Claudia e Marie Claire
nos trés meses finais do ano de 2007 (outubro a dezembro) e nos trés meses iniciais do ano de
2008 (janeiro a marco), de tal forma que o corpus da pesquisa incorpora treze matérias

jornalisticas sobre temas que compdem o universo da mulher negra.

%A revista Claudia foi lancada em outubro de 1961 pela Abril Cultural (Editora Abril), cujo slogan era: “Claudia: a
revista amiga”. A publicacdo era voltada para a mulher casada e dona de casa, apresentando matérias de moda,
decoracdo e culinaria. Além de sexualidade, seus textos tratavam da condicdo de emancipacdo da mulher. A Claudia
é a revista feminina mais antiga em circulagdo no Brasil. Fez 40 anos em 2001. A revista Marie Claire foi lancada
no Brasil, em setembro de 1991, pela Editora Globo. Ela é a versdo da homonima francesa, lancada em 1937.
Diferente dos conceitos das demais revistas, a Marie Claire é supostamente dirigida & mulher que pensa, como diz
seu slogan “Chique ¢ ser inteligente”.
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A distincdo inicial das personagens foi feita a partir do uso da classificacdo de cor-etnia
do IBGE (categorias preto, pardo, branco, amarelo e indigena). Agrupamos os resultados
relativos as categorias pretas e pardas na categoria negras, eliminamos os resultados relativos a
personagens classificados como amarelas e indigenas e comparamos os resultados relativos a

personagens das categorias negras e brancas.

MULHER NEGRA: DUPLA JORNADA DE PRECONCEITO

Embora a sociedade brasileira considere o racismo e suas implicacbes como elementos
periféricos da estrutura social, eles sdo responsaveis pela sustentacdo da ideologia da
superioridade branca que produz resultados praticos. Cento e vinte anos depois da Aboli¢do do
regime de exploracdo do trabalho escravo, negras e negros brasileiras/os aglomeram-se nas
posicBes subordinadas da estrutura de classes: estdo segregadas/os nas periferias das cidades,
concentradas/os nos setores com os menores indices de renda, de emprego e de escolaridade. De
acordo com Carlos Hasenbalg:

O poder explicativo da escraviddo, com referéncia a posi¢do social dos ndo-brancos,
decresce com o decorrer do tempo, isto &, quanto mais longe se esta do fim do sistema
escravista, menos se pode invocar o escravismo como causa da subordinagdo social atual
dos ndo-brancos. Pelo contrario, a explicacdo deve ser dada as relagfes estruturais e ao
intercdmbio desigual entre brancos e ndo-brancos (Hasenbalg, 2005, p. 207).

As desigualdades raciais contemporaneas sdo residualmente devidas a heranca do sistema
escravocrata e refletem, principalmente, a operacdo continua de principios racistas de selecdo
social. Como resultado da discriminacdo racial no passado, cada nova geracdo de negras e negros
estd em posicdo de desvantagem porque se origina desproporcionalmente de familias de baixa
posicdo social. Isto quer dizer que as pessoas negras tém menos recursos competitivos que as
pessoas brancas, incluindo niveis de educacdo, aspiracdes e motivacao.

Entendidas como mecanismos que justificam a opressdo das mulheres e de como essa
opressao se reflete nas mentes, as relacbes de género interferem diretamente no cotidiano de
homens e mulheres, reproduzindo-se em muitas situacdes que passam a ser consideradas como
verdade absoluta e determinantes nos comportamentos sociais.

Compreender como as revistas direcionadas ao publico feminino retratam uma parcela
desse publico — a mulher negra — no plano simbolico por meio dos textos da midia impressa e

como isto pode manter determinados discursos hegemonicos € essencial para entender a estrutura
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social atual. Afinal, o exercicio do poder simbolico é, em parte, responsavel por afirmar
estereotipos e hierarquizar grupos sociais, alem de influenciar na formacao ou deformacéo da
identidade dessas mulheres e, consequentemente, na luta para ultrapassar a barreira de
esteredtipos e invisibilidade.

De acordo com Muniz Sodré, identidade humana é indicar um complexo relacional que

une o sujeito a um conjunto continuo de referéncias.

Cada sujeito singular é parte de uma continuidade historico-social, afetado pela
integracdo num contexto global de caréncias (naturais, psicossociais) e de relacdes com
outros individuos, vivos e mortos. A identidade de alguém, de um “si mesmo”, é sempre
dada pelo reconhecimento de um “outro”, ou seja, a representacdo que o classifica
socialmente (Sodré, 1999, p. 34).

Portanto, a identidade ndo é um objeto fechado, mas &, sim, construida continuamente por
efeito de didlogo continuo com a sociedade ou com o mundo externo, tendo em vista que é algo
implicito em qualquer representacéo feita pelo proprio individuo de si mesmo. Sodré afirma que
“a representacdo determina a definicdo que nos damos e o lugar que ocupamos dentro de um
certo sistema de relagdes” (Idem, ibidem, p. 35).

Segundo Stuart Hall (2005), a identidade é estudada por meio de trés concepc¢des
distintas: do sujeito do lluminismo, do sujeito sociolégico e do sujeito pés-moderno. Neste
estudo, identidade é considerada a partir dessa Gltima concepcdo, na qual o sujeito ndo tem uma
identidade fixa nem permanente. Ele tem diversas identidades formadas continuamente, que
mudam de acordo com as relagdes simbdlicas com as quais o sujeito entra em contato e pela qual
se vé atraido. A isso se chama capacidade “interpelativa” dos discursos. Dessa forma, a

identidade nunca esta acabada ou estabilizada:

E definida historicamente, e ndo biologicamente. O sujeito assume identidades diferentes
em diferentes momentos, identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um “eu”
coerente. (...) A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente é uma
fantasia. Ao invés disso, & medida que os sistemas de significacdo e representacao
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos identificar —
ao menos temporariamente (Hall, 2005, p. 13).

Ha diversas situacfes favoraveis a sustentacdo da desvalorizacdo da cultura de matriz
africana e & manutencdo da ideologia do branqueamento, entre elas o reforco da midia, da
educacao formal, da familia. As revistas, assim como outros meios de comunicagdo de massa,
reproduzem a mesma estrutura de relacbes de poder assimétricas de dominacdo que se da na
sociedade brasileira como um todo. Racismo e sexismo tém sido 0s principais obstaculos para

que a mulher negra possa ter a sua cidadania assegurada, pois mesmo entre 0S negros, as
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diferencas de renda entre homens e mulheres séo mais significativas que entre 0os demais grupos
raciais. A pobreza no Brasil tem cor e sexo: € negra.

Além de prejuizos no processo de construcdo da identidade das mulheres negras, o
racismo gera desigualdades em nivel socioecondmico e de acesso a salde, lazer, seguranca.
Analisando dados das PNAD de 1992 e 2002, o professor Waldir Quadros (apud Sugimoto,
2008), apresenta tabelas com grupos ocupacionais e seus niveis de renda. Segundo o quadro
geral da hierarquia social, tendo no topo os homens brancos com 100% de rendimentos, mostra
que as mulheres brancas percebem 62% desses rendimentos, enquanto 0s homens negros obtém
47% desses valores e as mulheres negras, somente 31%. O pesquisador, contudo, afirma que
dentro de um mesmo grupo ocupacional, a populacdo negra possui praticamente 0s mesmos
rendimentos que a populagdo branca, evidenciando a ideia de que as distor¢es estdo
fundamentalmente nas condigdes adversas de acesso as ocupac¢des melhor remuneradas.

Segundo Antonia Aparecida Quintdo, a mulher negra é excluida dos espacos de poder
politico e econdmico ja conquistados pelas mulheres brancas. “Com as transformacdes sociais,
culturais e econdmicas que ocorreram ao longo dos anos muitas mulheres da classe média
ingressaram nas universidades, nas reparticdes publicas em busca da sua emancipacao” (Quintéo,
2004, p. 53).

Sobre a mulher negra, portanto, recai 0 peso da heranca colonial e do sistema patriarcal
que se apdia sobre a superioridade masculina branca na seguinte escala de valores: o poder
politico, econdmico, social e cultural é privilégio do homem de cor branca; em seguida, numa
degradacéo de valor, fica a mulher branca; abaixo dela, o homem de cor negra, ficando a mulher
negra como o estrato mais desvalorizado da populacédo brasileira. Por isso, a situacdo da mulher
no Brasil parte dessa desigualdade historica, entre a mulher branca e negra.

Apesar das transformagdes nas condicdes de vida e papel das mulheres de todo 0 mundo,
a mulher negra continua vivendo uma situacdo marcada pela dupla discriminacdo. Se no periodo
escravista as mulheres negras atuavam como trabalhadoras a forca, no periodo pos-abolicao elas
passam a exercer trabalhos bracais e insalubres. Portanto, o discurso da ocupacdo feminina de
areas profissionais antes restritas aos homens concerne apenas ao grupo de mulheres brancas.
Enqguanto isso, as mulheres negras continuam associadas as fun¢des que elas desempenhavam na
sociedade colonial, tais como: empregada doméstica, lavadeira, faxineira, cozinheira.

A auséncia ou distor¢des da imagem da mulher negra nos meios de comunicacgdo, por
exemplo, € uma forma de violéncia, pois sem referenciais positivos, a mulher negra, como grupo

recortado e atravessado pela raca e pelo género, simplesmente deixa de existir. Ndo é por acaso
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que sdo poucas as negras que se reconhecem como tal no Brasil; definem-se, em grande parte

dos casos, como morenas, mulatas, marrons, morenas jambo, mesticas, pardas.

A COR E O SEXO NO JORNALISMO DE REVISTA BRASILEIRO

As produgdes simbolicas podem ser instrumentos de dominacgdo, visto que a formacéo
dos objetos se d& no ato da enunciagdo. Ao classificar ou nomear um objeto, o sujeito oferece
uma posicao no mundo a ele. Dessa capacidade do discurso surge uma forma de poder chamada
por Bourdieu de poder simbélico que é “uma espécie de circulo cujo centro esta em toda parte e
em parte alguma (...) €, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem”
(2006, p. 7). Portanto, o poder simbdlico € um poder de construcdo da realidade que tende a
estabelecer uma ordem das coisas.

O discurso ndo s6 é alvo de disputas, mas € o local privilegiado da disputa pelo poder
visto que a cada enunciacdo busca-se a hegemonia do que é dito. Para Bourdieu, o poder

simbdlico é o poder de se fazer tomar em consideracdo, o poder de falar e se fazer ouvir:

O poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciacdo, de fazer ver e fazer
crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a acdo sobre o
mundo, portanto o mundo; poder quase magico que permite obter o equivalente daquilo
que é obtido pela forca (fisica ou econémica), gracas ao efeito especifico de mobilizacao,
sO se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (Idem, ibidem, p.
14).

Esse poder se exerce nas relacdes sociais, € constitutivo e, a0 mesmo tempo, constitui-se
na dindmica social. Por meio das praticas discursivas, 0s agentes sociais disputam essa espécie
de poder, isto €, disputam a prevaléncia do seu modo de perceber e classificar as coisas do
mundo e o outro e, assim, de produzir a realidade e de intervir sobre essa realidade. A linguagem
enquanto discurso é interacdo, e um modo de producdo social. Deixa de ser considerada ingénua,
natural, desprovida de intencionalidade, e torna-se o lugar privilegiado de manifestacdo da
ideologia.

Dessa forma, Branddo explica que a linguagem € lugar de conflito, de confronto
ideologico, e ndo ha como desvincula-la dos processos histdrico-sociais que a constituem. “Seu
estudo ndo pode estar desvinculado de suas condi¢bes de produgdo. Esse serd o enfoque a ser
assumido por uma nova tendéncia linguistica que irrompe na década de 1960: a analise do

discurso” (2004, p. 11).
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Segundo Bourdieu (2006, p. 15), o poder simbdlico € uma forma transformada e
legitimada de outras formas de poder — como o politico, econémico, intelectual — resultante do
trabalho de transformac&o dos diferentes tipos de capital em capital simbolico.

E dessa maneira que a midia produz e reproduz esteredtipos negativos em relagdo a
mulher negra, bem como permite assumir a existéncia de uma luta pela fixacdo dos significados
sociais que se situa em toda a esfera da producdo simbolica, sem que, no entanto, essa violéncia
seja apreendida objetivamente pelos interlocutores. E por meio do poder simbélico que as
revistas femininas estudadas tendem a forjar a apreensdo da ordem estabelecida como natural,
por meio da imposicdo mascarada de sistemas de classificacao ajustados as estruturas sociais.

Produtos histéricos que refletem, de certa forma, a histéria do desenvolvimento
capitalista da economia nacional, as revistas femininas sdo produtos culturais destinados a um
publico especifico que aparece construido e concretizado nas paginas do periédico, veiculando
concepcdes sobre os papéis sexuais da familia e da relacdo entre os sexos, porém, silenciando
sobre as relacdes conflituosas entre as diferentes racas que compdem o desenho da populacao
brasileira.

Claudia e Marie Claire sdo mensais e publicadas pelas editoras Abril e Globo,
respectivamente. Ambas abordam temas como educacdo, beleza, moda, saude, comportamento,
sexo. Sao direcionadas as classes A, B e C e definem os temas que, supostamente, dizem respeito
a mulher: profissdo, vida em familia, casa, moda e cozinha. Ao instituir uma mulher, Claudia e
Marie Claire trazem também temas que Ihe dizem respeito, exercendo, assim, o poder simbdlico
conforme estudado por Bourdieu (2006).

As concepgdes culturais de masculino e feminino como duas categorias complementares,
mas que se excluem mutuamente, formam, dentro da cultura brasileira, um sistema simbdlico
que relaciona o sexo a contetdos culturais de acordo com valores e hierarquias sociais. O
conceito de género chama a atencdo para a construcdo social dos sexos, sobre a producdo do
feminino e do masculino, ndo como algo dado e pronto no momento do nascimento, mas como
um processo que se da ao longo de toda a vida e vai fazendo com que as pessoas, 0s sujeitos, se
tornem homens e mulheres de formas muito diversificadas.

Para compreender como o jornalismo de revista voltado para mulheres representa o
feminino negro, utiliza-se a analise de discurso de linha francesa, que decompde 0 texto em
busca de um sentido a partir dos diversos elementos que o constituem, o que pode chegar a uma
articulacdo de sentidos. Isto é necessario porque o jornalismo, ao se investir de um discurso que
se propOe objetivo e imparcial, acaba por apresentar um texto que é produto de um discurso

prévio.
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Para tanto, foram selecionadas matérias que abordam a mulher negra em seu contexto de
atuacdo, veiculadas em Claudia e Marie Claire nos meses de outubro a dezembro de 2007 e nos
trés meses iniciais de 2008 (janeiro a margo), de tal forma que o corpus da pesquisa incorpora
treze matérias jornalisticas sobre temas que comp&em o universo da mulher negra, sintetizadas

no Quadro 1.

Quadro 1 — Noticias selecionadas sobre mulher negra nas revistas Claudia e Marie Claire,
entre outubro de 2007 e marco de 2008

Revista | Edicdo Data Titulo da noticia Resumo do assunto
Claudia n. 10, out. O drama de Darfur Cotidiano de refugiados da guerra civil
ano 46 2007 em Darfur.
Claudia n. 10, out. Quero alisar o meu | Leitora pergunta a especialista sobre
ano 46 2007 | cabelo, mas ndo com | técnica de alisamento dos cabelos.
escova progressiva...
Claudia n. 11, nov. Em defesa das meninas | Jogadoras da selecdo de futebol
ano 46 2007 | do Brasil brasileira buscam apoio e respeito.
Claudia n. 12, dez. Ela daavoltaao mundo | A cantora Paula Lima lanca CD e
ano 46 2007 inicia carreira internacional.
Claudia n. 1, jan. Wangari Maathai, a | Bi6loga comanda ONG que visa ao
ano 47 2008 | ativista africana que | reflorestamento no Quénia.
plantou 30 milhdes de
arvores
Claudia n. 2, fev. O bafaféa das rainhas Mulheres disputam posto de rainha de
ano 47 2008 bateria de escolas de samba.
Claudia n. 2, fev. Uma fada madrinha | Mulheres recebem ajuda  de
ano 47 2008 | passou em minha vida desconhecidas em momentos
turbulentos.
Claudia n. 3, mar. | Aula de juventude O ator Paulo Vilhena participa do
ano 47 2008 filme Chega de Saudade.
Marie n. 200 nov. Mulheres do tréafico Mulheres participam do trafico de
Claire 2007 drogas e tém vida relatada em livro.
Marie n. 200 nov. | Este é o instrumento de | Circuncisdo feminina é tradicdo em
Claire 2007 | trabalho desta mulher paises da Africa.
Marie n. 200 nov. LicOes de tolerancia Pesquisa traca perfil de jovens em
Claire 2007 relacdo a tolerancia a diferencas.
Marie n. 202 jan. As 10 Perguntas de | A cantora Elza Soares langa DVD e
Claire 2008 | Marie Claire para... Elza | fala sobre temas pessoais.
Soares
Marie n. 202 jan. Quente, bem quente Lista com tendéncias acerca de livros,
Claire 2008 moda, comidas, bebidas, tecnologia.

Fonte: Pesquisa direta.

As duas revistas totalizam 230 matérias com referéncias a mulher branca, 104 na Marie
Claire e 126 na Claudia. Portanto, no universo de 243 matérias jornalisticas, verifica-se que
apenas 5,3% das notas ou reportagens, isto €, treze insercfes, trazem temas do universo da

mulher negra, dados apontados no Quadro 2.
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Quadro 2 — Matérias jornalisticas publicadas nas revistas Claudia e Marie Claire
entre outubro de 2007 e marco de 2008

Revista Matérias jornalisticas Matérias jornalisticas Periodo
com referéncias a com referéncias a
mulheres negras mulheres brancas
Claudia 8 126 out. 2007 a
mar. 2008
Marie Claire 5 104 out. 2007 a
mar. 2008
Total 13 230 6 meses

Fonte: Pesquisa direta.

Nas doze revistas pesquisadas, ndo foram encontradas capas com mulheres negras
brasileiras. Exibindo as chamadas das principais matérias da edicdo, a capa da revista é o
chamariz das mulheres para que o consumo. As retratadas nas capas sdo atrizes, apresentadoras
de TV, modelos ou cantoras brasileiras brancas que estdo na pauta do discurso midiatico. A
excecdo esta presente na edicdo de novembro de 2007 da Marie Claire: a atriz norte-americana
Angelina Jolie.

Figura 1 — Capas das revistas Claudia e Marie Claire
entre os meses de outubro de 2007 e margo de 2008

i Ela marigslaire
i Beg RS

Esse transito constante de mulheres brancas nas capas revela o ideal de perfeicéo
construido nas/pelas revistas femininas. Percebe-se, portanto, a ado¢do de um padrdo branco
como norma, a branquitude normativa, resultante da incorporagéo, por essas revistas, do mito da
democracia racial brasileira e da ideologia do branqueamento. Edith Piza, no artigo intitulado
“Branco no Brasil? Ninguém sabe, ninguém viu...” discute o conceito de branquitude formulado

por Ruth Frankenberg:
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Segundo esta autora, branquitude é “um conjunto de dimensdes interligadas”, isto €, um
lugar social de vantagens e privilégios raciais; um lugar “de onde pessoas brancas véem a
Si mesmas, aos outros e ao mundo”; “refere-se a um conjunto de praticas culturais que sdo
comumente ndo-demarcadas e ndo-nomeadas™ (Piza, 2000, p. 103).

A representacdo dessas mulheres de sucesso e brancas é usada pelos veiculos para vender
ao publico feminino um ideal de beleza e perfeigdo fisica, emocional, social, psicoldgica. Dessa
forma, a imprensa feminina cria e dissemina um modelo ideal de mulher e sugere que todas
sejam como ela, tanto fisicamente quanto em seus comportamentos, desejos, repulsas, sonhos,
planos. Para isso, as matérias trazem sugestbes de comportamento, vestuario, maquiagem,
alimentagdo, atividades fisicas para “melhorar” a vida das mulheres, isto é, para que as
interlocutoras, negras e brancas, se enquadrem na busca para atingir esse ideal irreal de
perfeicdo.

Agrupando as noticias do corpus de acordo com caracteristicas dos temas abordados que
remetem ao universo das mulheres negras, traca-se categorizacdo dos tipos de representagéo do
feminino negro mais frequentes nos conteudos dos periodicos analisados, embora sem a
pretensdo de esgotar a possibilidade de classificacdo. Assim, o estudo adota duas categorias de
projecdes identitarias construidas por Claudia e Marie Claire, que ndo se pretendem universais,
mas que visam a facilitar a analise discursiva das noticias que tém temas relacionados a mulheres
negras como cerne: Mulheres Notaveis e Mulheres Estereotipadas.

Para demonstrar a forma pela qual as revistas femininas tém representado as mulheres
negras em suas paginas, podem-se utilizar, como amostragem, duas matérias entre as
selecionadas, uma de cada categoria de classificacdo analitica e periddicos estudados, tendo em

vista que estes dois textos trazem em si os recursos de linguagem especificos utilizados.

MULHERES NOTAVEIS: A “TERCEIRA MULHER” NAS PAGINAS DAS REVISTAS

As matérias reunidas nesta primeira categoria possuem C€OmMO personagens, seja
protagonista ou ocupando lugar secundario, um tipo de mulher que se enquadra na classificacdo
de Lipovetsky como a terceira mulher, definida como “um novo modelo que se caracteriza por
sua autonomizacdo em relacdo a influéncia tradicional exercida pelos homens sobre as defini¢fes
e significagdes imaginario-sociais da mulher” (2000, p. 236).

Tal como afirmado anteriormente, quando se cruza o fator género com o fator raga, pode-

se constatar a exclusdo das mulheres negras dos espacos de poder politico e econdmico ja
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conquistados pelas mulheres brancas. Portanto, as mulheres poderosas retratadas nas matérias
jornalisticas apontadas sdo excecdes em relacdo ao contingente de mulheres negras que ainda
ndo ocupam areas profissionais de maior remuneracdo, de comando ou decisdo, antes restritas
aos homens.

No corpus foram identificadas seis noticias que representam mulheres com o referido
perfil. Na revista Claudia estdo “Em defesa das meninas do Brasil”, “Ela da a volta ao mundo”,
“Wangari Maathali, a ativista africana que plantou 30 milhdes de arvores”, enquanto em Marie
Claire identificamos “As 10 Perguntas de Marie Claire para... Elza Soares” e “Quente, bem
guente™.

Por outro lado, h4, paradoxalmente, em todas as matérias, a tendéncia para ironizar ou, no
minimo, por em evidéncia pontos considerados tipicamente femininos que, na verdade, sdo pistas
do cunho discriminatério do discurso das publicacbes estudadas acerca do feminino negro. A
matéria escolhida para demonstrar tais identificacbes foi publicada pela revista Claudia em
dezembro de 2007.

Ela da a volta ao mundo

No titulo, a expressdo da a volta ao mundo antecipa 0 tema recorrente na entrevista de
uma Unica pagina com a cantora Paula Lima: a conquista da carreira internacional da artista. No
subtitulo, que nesta noticia vem acima do titulo, o tema também aparece explicitamente: “esta
deixando de ser conhecida como uma cantora paulistana para conquistar o planeta”.

A entrevista com perguntas e respostas (pingue-pongue) introduz o sujeito do texto. O
autor nao é, do ponto de vista de Foucault (2005, p. 26), o individuo falante que pronunciou ou
escreveu um texto, mas o principio de agrupamento do discurso, como unidade e origem de suas
significagcBes, como foco de sua coeréncia. Dessa forma, a unidade do texto é um efeito
discursivo que resulta do principio da autoria. Ao apresentar a palavra do outro, entendido aqui
como a entrevistada, constréi-se um outro, a leitora, a quem o eu (a revista) se dirige. E nesta
forma que se manifesta a propria fala da revista.

O texto permite & leitora conhecer opinifes, ideias, pensamentos e observaces da
personagem da noticia. A revista conduz a fala da entrevistada, por meio de perguntas diretas,
recortando o universo de atuacdo do eu. Dessa forma, o eu (revista) e o outro (entrevistada) se
definem e se constituem mutuamente, atribuindo, a si mesmo e ao outro, a imagem que eles
fazem do proprio lugar e do lugar ocupado pelo outro. Além disso, antecipam as representagoes

da interlocutora e, de acordo com esse olhar prévio, pensam estratégias de discurso.
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Para realcar a forca e determinacdo de Paula como mulher capaz de dar nova direcdo a
carreira profissional de sucesso, a revista utiliza a fala da artista, sujeito fragmentado que tem a
ilusdo de ser uno e estd sempre se remetendo ao ja-dito, a outros discursos. Os trechos “Quero
continuar sendo uma cantora de S&o Paulo ou conhecer 0 mundo?”, “Trabalho com os mesmos
musicos supercompanheiros, mas assumi as rédeas da carreira” e “Este ano fui indicada a
Varios prémios, sai na capa de uma revista japonesa, fiz shows na Africa e recebi convites para
me apresentar na Italia e no Japdo em 2008” (Ela d& a volta ao mundo. Claudia, ano 46, n. 12,
dezembro de 2007, p. 34 — grifos nossos) reforgam o lugar de fala onde a entrevistada se coloca.

A matéria traz uma fotografia que ajuda a construir a imagem de Paula Lima e sedimentar
alguns conceitos sobre sua personalidade junto a interlocutora. Nela, a cantora aparece com
destaque, pois sua fotografia posada em plano americano, na vertical, toma conta de 2/3 da parte
esquerda da pagina, em fundo branco que se estende pela matéria. Paula esta sorridente e feliz,
levemente inclinada para frente e em diagonal, trajando um vestido amarelo gque ressalta aspectos
do seu corpo, como a tatuagem no seio esquerdo e as formas curvilineas. Sua imagem era de
seguranca e certeza de éxito na carreira internacional, porém, retratada de maneira sedutora

mesmo quando aparece como uma profissional bem-sucedida.

Figura 2 — Fotografia que acompanha a entrevista “Ela da a volta ao mundo”

Conexio CLAUDIA

Fonte: Claudia, S&o Paulo, ano 46, n. 12, dezembro de 2007, p. 34.

Por outro lado, correspondendo ao pressuposto de abordar negativamente o0s assuntos
referentes as negras, Paula é representada como uma mulher que alcangou 0 sucesso em outros

paises gracas a intervencdo do marido, que recebe o mérito do sucesso dela: “Ha dois anos,
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qguando me casei, amadureci e entendi que posso tudo. Soltei as amarras. Meu marido (o
administrador de empresas Ronaldo Bonfim) trouxe uma visdo mais contemporanea dos
negdcios, observou a musica que fago e deu idéias”. O sucesso profissional de Paula deixa de ser
fruto de seu trabalho e passa a ser resultado da intervengéo do sexo masculino.

Apesar de a matéria ter sido publicada na editoria Conexdo Claudia, que traz sempre
entrevistas sobre a vida profissional de artistas brasileiros em evidéncia no momento, o discurso
de Claudia posiciona Paula Lima como vaidosa, ao procurar referéncias sobre o cuidado com 0s
cabelos. Além disso, a abordagem desse tema, feita pela pergunta da repdrter: “Seu cabelo ¢ uma
escultura com trancas ou cachos. E dificil manter?”, demonstra a anormalidade, para a
publicacdo, de se utilizar esse tipo de penteado afro. Afinal, as entrevistas das outras cinco
edigdes analisadas ndo mencionam cuidados com a beleza, mas apenas assuntos profissionais. O
discurso de Claudia reforga, portanto, o discurso preexistente de que o cabelo crespo natural é
ruim, feio, anormal. Hooks salienta que “as respostas aos estilos de penteado naturais usados por
mulheres negras revelam comumente como o nosso cabelo é percebido na cultura branca: nao s6

como feio, como também atemorizante” (2005, p. 5).

MULHERES ESTEREOTIPADAS:

SUBMISSAO, SENSUALIDADE, PERIGO, PRAZER, POBREZA E DESORDEM

Se as mulheres negras representadas nas matérias jornalisticas da categoria anterior séo
famosas por sua atuacdo politica, artistica e/ou profissional, cabe perguntar: Onde estdo as
cidadas negras fora do estrelato?

As noticias agrupadas nesta categoria reinem mulheres, exercendo protagonismo ou néo,
com comportamentos que se inserem em esteredtipos comuns na sociedade brasileira. S&do
representadas por meio de esteredtipos baseados no género e na raga, constatando-se a continua
projecdo de imagens negativas e degradantes das mulheres, que precisa urgentemente ser
mudada. Quando ocupam lugar de destaque na reportagem, sdo representadas sob a forma de
esteredtipos como a mulata sensual, individuo exotico, pessoa que depende da ajuda da pessoa
branca, bandida ou marginal, feia.

Segundo Zila Bernd (1994), estereGtipos sdo ideias que sdo repetidas sem serem
questionadas. A construcdo da estereotipia pode se dar pela ignoréncia ou quando ha um objetivo
politico de reproduzir uma ideia falsa de um determinado grupo ou sociedade. A forca do

esteredtipo é tanta que, depois de sua cristalizagdo, sdo necessarias décadas, sendo séculos, para
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que seja desconstruido. Quando reproduzido por vozes autorizadas como cientistas, lideres de
opinido ou difundidas pelos meios de comunicacdo de massa, como as revistas voltadas para o
pablico feminino, consolida-se no imaginario coletivo e contribui para firmar o preconceito em
relagdo as mulheres negras.

A tessitura que envolve o esteredtipo ¢ complexa, pois, como alerta Homi Bhabha, ele “¢
uma forma de conhecimento e identificacdo que vacila entre 0 que estd sempre ‘no lugar’, ja
conhecido, e algo que deve ser ansiosamente repetido” (1998, p. 101). E desse movimento que
surge a forga do estereotipo, atravessando os jogos sociais como “um modo ambivalente de
conhecimento ¢ poder” (Idem, ibidem, p. 103).

Deste modo, o lugar delineado para a mulher negra € em um contexto mitico e ambiguo
de seducdo e desejo, repulsa e perigo. Segundo Corréa (1996), forja-se um esteredtipo do
feminino negro ligado a submissdo, a sensualidade, ao perigo e ao prazer, mas um prazer
relacionado a pobreza, a miséria e a desordem, atributos que somados ao esteredtipo da
negatividade dirigida a sua cor de pele tornam-na um ser duplamente discriminado: por ser
mulher e por ser negra.

No corpus de andlise foram identificadas oito noticias que representam mulheres com a
referida representacdo. Na revista Claudia temos “O drama de Darfur”, “Quero alisar o meu
cabelo...”, “Uma fada madrinha passou em minha vida” e “O bafafa das rainhas”, enquanto a
revista Marie Claire publicou “Mulheres do tréfico”, “Este é o instrumento de trabalho desta
mulher” e “Licdes de tolerancia”.

A discriminacdo racial e de género na sociedade brasileira manifesta-se, muitas vezes,
ndo em comportamentos que podemos observar ou detectar, mas exatamente na sua auséncia.
Trata-se, portanto, de procurar analisar o que esta oculto sob o manto da indiferenca, o que esta
implicito, as omiss@es, os siléncios, a inexisténcia, a ambiguidade.

Por estar sujeita a um ideal branco inatingivel e ter seus valores negativados pela
sociedade, a mulher negra tem grandes dificuldades para a afirmacdo da sua identidade. Em
funcdo dessa ideologia, elas tendem a introjetar os valores e principios de ascendéncia européia,
determinados como superiores, € a desvalorizar o universo de ascendéncia africana. Esta
internalizacdo é feita de forma inconsciente, causando prejuizos para a construgdo de sua
identidade.

A matéria escolhida para demonstrar tais representacdes negativas foi publicada pela

revista Marie Claire em novembro de 2007.

Mulheres do tréfico
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Publicada na Marie Claire, a reportagem explora trechos da obra Falcdo — Mulheres e o
Tréafico, langado em novembro de 2007. O livro é de autoria do musico MV Bill e de seu
produtor Celso Athayde, e é o terceiro que aborda o tema do tréfico de drogas produzido por
eles. O primeiro foi Cabeca de Porco e o segundo, com maior visibilidade por conta do
documentario homdnimo exibido no programa da Rede Globo, foi Falcdo — Meninos do Trafico.

A fotografia que abre a matéria ocupa toda a primeira pagina. Nela, aparecem duas
mulheres negras abracadas, 0 que sugere unido, em posicdo que alude desafio, pois uma delas
segura com a mao esquerda um revolver, direcionando-o para cima, num cenario percebido
como uma cozinha. Como efeito de edi¢cdo, a foto é avermelhada, numa indicacdo clara ao

sentido de violéncia e morte, uma das simbologias que esta cor assume no Ocidente:

O vermelho esta no limite entre a cor visivel e, derivando dai parte da agressividade que é
caracteristica dessa cor. E uma agressividade de carater hipolingual, ou seja, dos codigos
primérios, biofisicos, que, somada & identificacdo da cor com o elemento mitoldgico
fogo, como cor da proibicéo, do ndo poder tocar (porque queima), e com a cor do sangue,
da violéncia, faz com que o vermelho também seja construido por sistemas de codigos
hiperlinguais, ou seja, de cddigos terciarios, os cddigos da cultura, 0 que o joga para a
segunda realidade (Guimaraes, 2000, p. 114).
A legenda explicativa afirma: “As imagens desta reportagem ndo fazem parte do livro “Falcdo —
Mulheres e o Trafico. Sdo meramente ilustrativas”. Essa foto ¢ de autoria de Ricardo Moraes, do
jornal O Dia. Todas as outras sdo de Jhonny, fotdgrafo da Editora Simbolo e da Revista Raga. O
uso daquela fotografia para abrir a matéria, com duas mulheres negras protagonizando a cena, se

justifica pela ideologia que atravessa o discurso da revista.

Figura 3 — Duas primeiras paginas da reportagem “Mulheres do tréafico”
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marie claire | €« RUEINLe)

Elas vendem, controlam, matam.
O novo livro de MV Bill e Celso
Athayde ¢ um mergulho no
universo do crime, expondo sem
refoques a arriscada jomada das
mulheres pelo tréfico. Esta é

a terceira incursdo dos autores
pelo submundo das drogas. A
seguir, Marie Claire mostra, em
primeira m&o, trechos chocantes
de “Falcao - Mulheres e o
Trafico”. Por Femanda Cirenza

Fonte: CIRENZA, Fernanda. Mulheres do trafico. Marie Claire, Sdo Paulo, n. 200, novembro de. 2007,
p. 94-102.

Sob a perspectiva dominante, até mesmo da revista Marie Claire, a mulher negra da
periferia representa a face perigosa da sociedade. A revista traca trés grandes estereétipos:
“Marie Claire selecionou parte de trés historias: a de uma mulher de bandido, a de uma irma de

falcao e a de uma mae criminosa”. Como esclarecem Edimilson Pereira e Nubia Gomes:

As préticas cotidianas, no entanto, revelam outra situacdo. O senso comum fornece aos
individuos o argumento que condena 0s negros independentemente de se comprovar o seu
envolvimento ou ndo em atividades ilegais. O argumento consiste em representar 0s
negros como suspeitos em potencial, ou seja, se ndo cometeram um delito, é provavel que
venham a cometé-lo (Pereira e Gomes, 2001, p. 202).

Essa tese determinista perpassa o discurso da revista, como bem ilustra a expressao de

uma das entrevistadas do livro, identificada como uma mae criminosa pela revista:

Olha, rapaz, tu queres saber mesmo? O mundo gira em torno do dinheiro... Todo mundo
t4 atrds do dinheiro. Passou o tempo da moral, dos bons costumes... Eu quero para 0s
meus filhos o que todo mundo quer pros seus filhos. Tudo que estamos fazendo esta
errado, mas tudo que estamos fazendo é pra nossa sobrevivéncia, € 0 nosso ganha-pao
vem daqui. Eu sei que vocé estd conversando comigo, mas sei que vocé me condena, mas
pode ter certeza que meus netos ja nasceram condenados. N6s s6 queremos ter as coisas
igual todo mundo tem... mas eu sei que vamos se foder no final, a corda vai arrebentar
aqui, na nossa mao (Cirenza, 2007, p. 100).

A matéria é composta por passagens do livro. A jornalista, por vezes, intercala sua voz a

voz dos outros na matéria (entrevistadas). Portanto, o outro na verdade sdo outros: a fonte de
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informacOes e a leitora. Nas entrevistas, os autores do livro conduzem a fala das entrevistadas,
por meio de perguntas diretas, definindo uma série de procedimentos pelos quais a palavra dos
outros (entrevistadas) é selecionada, organizada e reapresentada. Dessa forma, 0s outros
(entrevistadas) e o outro (entrevistadores) se definem e se constituem mutuamente.

Tendo em vista que os textos sdo originarios do livro Falcdo — Mulheres e o Trafico, o eu
(revista) utiliza dispositivos de enunciacdo para dar a palavra ao outro, isto €, aos
entrevistadores, tentam restituir ndo sé as falas como também as marcas das enunciacdes
originais. Ainda assim, trata-se de uma simulacao para criar o efeito de autenticidade visto que as
condicdes de producdo, os suportes, as formacdes discursivas, logo, os discursos do livro e da

revista sdo diferentes.

SILENCIO ESTAMPADO

A mulher negra, no jornalismo feminino, é silenciada, tendo em vista que aparece de
forma diminuta no conjunto das matérias jornalisticas. Apesar de ndo declarar explicitamente, as
revistas estudadas adotam uma politica de siléncio e discriminacdo em relacdo as mulheres
negras, forjando um discurso fundado no mito da democracia racial brasileira e da ideologia do
branqueamento. O resultado dessa construgdo é a negacdo da mulher negra em relacdo a sua raca
e cultura.

O poder do discurso € perpassado por uma dimensédo do siléncio que remete ao carater de
incompletude da linguagem: todo dizer é uma relacdo fundamental com o ndo-dizer. Segundo
Orlandi, o siléncio ¢ “Reduto do possivel, do maltiplo, o siléncio abre espaco para o que néo é
“um”, para o que permite o movimento do sujeito” (2007, p. 13). Portanto, o siléncio atravessa as
palavras, existe entre elas, indica que o sentido pode ser outro, ou que aquilo que é mais
importante ndo se diz. H4, pois, um aspecto politico da significacdo que resulta no silenciamento
como forma ndo de calar, mas de fazer dizer “uma” coisa, para ndo deixar dizer “outras” coisas.
Ou seja, o siléncio recorta o dizer. Essa é sua dimensdo politica e esta assentada na dimensao
fundante do siléncio.

No discurso, 0 sujeito e o sentido se constituem ao mesmo tempo. Ao se utilizar o
mecanismo da censura, se proibe ao sujeito ocupar certos lugares, isto €, proibem-se certas
posicdes do sujeito, se interdita a inscricdo dele em formacgbes discursivas determinadas.

Consequentemente, a identidade do sujeito ¢ afetada, tendo em vista que a identidade é resultado
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de processos de identificacdo segundo 0s quais o sujeito deve ser inscrito em determinada (e nao
em outra) formacao discursiva para que suas palavras tenham sentido.

Os meios de comunicacao contribuem para determinar e definir o lugar da mulher negra
na contemporaneidade. Assim, concebem-na em condigdo de agente passivo na relacdo com o
homem, aproximando-a da identificacdo de mera dominada e elemento relegado ao segundo
plano na relacdo. Ao mesmo tempo, representa-a como oposta e inferior a mulher branca.

O modo como a midia produz as noticias atende, em primazia, a orienta¢fes ideoldgicas
que obedecem a interesses comerciais proprios, a medida que seguem linha editorial especifica e
preestabelecida pelos proprietarios. Selecionando, desse modo, os elementos da realidade e
alterando as formas de articulacao deles, a ideologia concebe uma forma de ser do mundo.

Dessa forma, os meios de comunicacdo, como produtores de discursos, dettm o poder
influenciador, de certa forma limitado, de funcionar como elementos de constituicdo ou reforco
de identidades para a mulher negra. 1sso se da por meio de exclusdo da temaética que ndo convém

e/ou ndo é oportuna expor a sociedade.

CONCLUSOES

Diante da andlise de matérias jornalisticas editadas em revistas femininas de difusdo
nacional, constatou-se que a mulher negra é apresentada por esses periddicos de forma
estereotipada e vazia. Ela € invisivel nesses produtos midiaticos, pois ndo é foco das matérias
jornalisticas e, quando ocupa lugar de destaque na reportagem, é representada sob a forma de
esteredtipos. Apesar de ndo declarar explicitamente, as revistas estudadas adotam uma politica
de siléncio e discriminacdo em relacdo as mulheres negras, forjando um discurso fundado no
mito da democracia racial brasileira e da ideologia do branqueamento. O resultado dessa
construcdo é a negacdo da mulher negra em relacéo a sua raga e cultura.

As mulheres negras noticiadas em Claudia e Marie Claire assumem duas categorizacdes:
Mulheres Notaveis, retratadas nas matérias jornalisticas assumem a forma da terceira mulher,
caracterizada por sua autonomizagdo em relacdo a influéncia tradicional exercida pelos homens
sobre as defini¢des e significacbes imaginario-sociais da mulher; e as Mulheres Estereotipadas,
representadas por meio de lugares-comuns baseados no género e na raga, tanto nos meios
privados como nos publicos, constatando-se a continua projecdo de imagens negativas e

degradantes das mulheres, que precisa urgentemente ser mudada. Quando estdo nas paginas



154

Erly Barbosa e Silvano Silva REVISTA DA ABPN v.1, n.2 — jul. — out. de 2010, p. 133-156.

N

jornalisticas, sdo representadas sob a forma de estere6tipos como a mulata sensual, individuo
exotico, pessoa que depende da ajuda da pessoa branca, bandida ou marginal, feia.

Constrai-se, dessa forma, um discurso que determina espacos especificos de possibilidade
de presenca do negro. Argumentamos que essa expressdo simbdlica ndo é somente reflexo das
praticas sociais. O discurso opera na constituicdo de expectativas pelos atores sociais, nesse caso
estabelecendo areas onde a presenca da negra é aceita, a0 mesmo tempo em que assinala que
outros espacos sociais — por exemplo, economia, financgas, satde, profissao, educacdo — ndo séo
espacos para negras.

Além disso, as cidadds negras que exercem fungdes ndo relacionadas aos holofotes sdo
totalmente excluidas das paginas de ambas as revistas. A advogada, médica, secretéria,
empregada domeéstica, professora, engenheira, biéloga ou qualquer outra profissional fora do
estrelato é invisibilizada pelos discursos. Nesses periddicos, os textos e fotografias remetem, em
sua grande maioria, a mulheres brancas, que sao apresentadas como ideal ndo sé de beleza, mas
de perfeicdo, pois sdo sindnimo de eficiéncia, sucesso profissional e sexualmente desejaveis.
Percebe-se, portanto, a adogdo de um padrdo branco de normalidade, chamada branquitude
normativa, que se da em decorréncia da incorporacdo do mito da democracia racial brasileira e
da ideologia do branqueamento.

E rara a presenca de mulheres cuja raca desvie do convencionado por essas publicacdes.
Sao esporadicas as apari¢fes de negras em matérias relacionadas ao cotidiano: elas ndo estdo nas
matérias sobre alimentacgdo, salde ou qualquer produto ou tema relacionado a mulheres em geral.
A mulher branca foi tratada, nas duas revistas, como representante natural da espécie. A negra
teve poucas possibilidades de manifestacdo de singularidade. As caracteristicas da mulher branca
foram a norma de humanidade. E é ela, também, o publico a que as mensagens, via de regra, se
dirigiram.

A participacdo de mulheres negras no conteldo de matérias jornalisticas, de forma néo
estereotipada, € uma maneira de reforcar a identificagdo positiva destas em relagdo a condicéao de
género delas. No entanto, hoje, os meios de comunicagdo ndo transmitem uma imagem
equilibrada nem da diversidade das mulheres, nem de suas contribui¢fes a sociedade. A falta de
sensibilidade sobre o tema se evidencia no fracasso em eliminar os estere6tipos baseados no
género e na raga, constatando-se a continua projecdo de imagens negativas e degradantes das
mulheres negras, que precisa urgentemente ser mudada.

Compreender os varios papéis culturais construidos por meio das midias impressas, que
afetam os formadores de opinido, empresarios, artistas e politicos, para as mulheres negras é de

grande importancia para o desenvolvimento saudavel de sua autoestima e a superagdo do
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preconceito racial e de género, afinal, as representacdes forjadas pela midia influenciam na
formacdo ou deformacdo da identidade dessas mulheres e, consequentemente, na luta para

ultrapassar a barreira de estere6tipos e invisibilidade.
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